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SỞ Y TẾ VĨNH PHÚC 

TTYT HUYỆN YÊN LẠC 

 

CỘNG HOÀ XÃ HỘI CHỦ NGHĨA VIỆT NAM 

Độc lập – Tự do – Hạnh phúc 

 

QUY ĐỊNH SỬ DỤNG 

BỘ NHẬN DIỆN THƢƠNG HIỆU 

(Ban hành kèm theo Quyết định số 48 /QĐ-TTYT, ngày 12 tháng 01năm 2018   

 của Giám đốc Trung tâm Y tế) 

 

I.    SỰ CẦN THIẾT 

Để quảng bá thương hiệu Trung tâm một cách rộng rãi tới xã hội thì việc xây 

dựng bộ nhận diện thương hiệu Trung tâm Y tế huyện Yên Lạc là cách nhanh  nhất, 

hiệu quả nhất đối với chiến lược phát triển truyền thông của Trung tâm. 

 Hệ thống nhận diện thương hiệu được xây dựng dựa trên sự kết hợp của nhiều 

yếu tố mang tính đồng bộ và nhất quán của Thương hiệu. Bao gồm: Tên thương hiệu, 

Logo, Màu sắc chủ đạo; Danh thiếp (Card visit), Website, Cách bố trí biển hiệu tại cơ 

quan, đồng phục - bảng tên,... 

Giá trị thương hiệu sinh ra từ lần đầu tiếp xúc, được thiết kế đồng bộ và nhất quán 

tạo ra điểm riêng giúp khách hàng dễ dàng phân biệt được thương hiệu của Trung tâm 

Y tế huyện Yên Lạc với các thương hiệu khác. 

II.   THỰC TRẠNG CỦA TRUNG TÂM: 

Trung tâm y tế huyện Yên Lạc được hợp nhất từ Bệnh viện Đa khoa và Trung tâm 

Y tế dự phòng huyện, theo Quyết định số 2662/QĐ-UBND ngày 01/10/2014. Là Trung 

tâm đa chức năng, thực hiện cung cấp dịch vụ chuyên môn, kỹ thuật về y tế dự phòng; 

khám bệnh, chữa bệnh, phục hồi chức năng và các dịch vụ y tế khác theo quy định của 

pháp luật. 

Trung tâm xây dựng Logo, slogan để tạo nên thương hiệu riêng cho Trung tâm, 

hiện tại hầu hết khách hàng mới biết đến thương hiệu của Trung tâm qua các slogan 

khi vào khám chữa bệnh tại Trung tâm hoặc vào website của Trung tâm.  

Để thu hút khách hàng người bệnh, người dân hơn nữa và việc tạo nên sự phấn 

đấu vì thương hiệu Trung tâm, của nhân viên y tế của Trung tâm thì việc triển khai áp 

dụng đồng bộ để mọi người đều biết đến thương hiệu của Trung tâm y tế huyện 

Yên Lạc cần phải có chiến lược quảng bá thương hiệu của Trung tâm là việc làm cần 

thiết trong giai đoạn này. 

III. MỤC TIÊU: 

1. Xây dựng hình ảnh Trung tâm y tế huyện Yên Lạc năng động, thân thiện và có 

uy tín trong việc cung cấp các dịch vụ khám chữa bệnh cho nhân dân. 

2. Tăng cường sự nhận biết của người bệnh, người dân về hình ảnh, năng  lực 

chuyên môn của Trung tâm . 
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III. QUY ĐỊNH VỀ SỬ DỤNG BỘ NHẬN DIỆN THƢƠNG HIỆU 

1. Đối tƣợng áp dụng và phạm vi điều chỉnh 

- Quy định này quy định về việc quản lý và sử dụng bộ nhận diện thương hiệu 

Trung tâm y tế huyện Yên Lạc. 

- Quy định này được áp dụng toàn thể cán bộ viên chức trong toàn Trung tâm . 

2. Nguyên tắc sử dụng 

- Chỉ sử dụng biểu trưng nhằm mục đích tuyên truyền, quảng bá, khẳng định vị 

thế của Trung tâm y tế huyện Yên Lạc. 

- Vị trí đặt biểu trưng phải hài hòa, phù hợp, cân đối và trang trọng, không được 

đặt logo vào các hình ảnh nhạy cảm. 

- Không thay đổi tỷ lệ, vị trí hoặc khoảng cách giữa các chữ cái, các hình khối 

trong Biểu trưng; Không xoay dọc, ngang, chéo hoặc lật ngược Biểu trưng. 

- Không được sử dụng bộ nhận diện thương hiệu vào mục đích cá nhân, thương 

mại, hoặc các hoạt động vi phạm luật sở hữu trí tuệ. 

3. Logo và slogan 

 

Logo 

 
 

Slogan 

 

“Sự hài lòng người bệnh là trách nhiệm 

của chúng tôi” 

3.1. Màu sắc chủ đạo: Màu xanh lam, màu đỏ và màu vàng 

 

 

 

 

  

3.2. Ý nghĩa logo: 

- Hình tròn: 

Hình tròn trước tiên được biết đến là 1 điểm trải rộng. Điểm và hình tròn có 

những đặc tính tượng trưng chung: hoàn hảo, thuần nhất, không có sự phân biệt hoặc 

phân chia. Những vòng tròn đồng tâm biểu thị những cấp độ của sự sinh tồn, những hệ  

thống thứ bậc được sáng tạo. Sự vận động theo vòng tròn là hoàn hảo, không có sự 

khởi đầu, không có kết thúc, không có biến dạng; tất cả những điều đó làm cho nó có 

đặc trưng của thời gian. Hình tròn còn đặc trưng cho bầu trời với vận động vòng tròn 

không biến đổi của nó. 
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- Vòng tròn đồng tâm và tên “Sở Y tế Vĩnh Phúc” cùng “ Trung tâm Y tế 

huyện Yên Lạc” (Tiếng Việt và Tiếng Anh): 

Là biểu trưng cho vòng tay che chở yêu thương, lòng nhân hậu, sự tận tụy và trách 

nhiệm của người thầy thuốc đối với bệnh nhân . 

- Logo và biểu tƣợng: Hình tròn, chính giữa phía trên là biểu tượng mái nhà che 

chở dấu thập tượng trưng của lòng nhân đạo, chính giữa là hai chữ cái của đơn vị “YL” 

được cách tân biểu tượng hình khối vững trãi, ½ khối chữ là nét đứt, toát lên tính đặc 

trưng của ngành Y “âm dương hòa hợp”, dưới hai chữ cái “YL” là trích yếu đầy đủ tên 

đơn vị màu đỏ “Trung tâm Y tế huyện Yên Lạc”. Khung ẩn hình vuông. Logo màu 

xanh lam, nền trắng (mầu sắc chủ đạo của Bộ nhận diện thương hiệu). Vòng tròn 

ngoài, dòng chữ phía trên là cơ quan chủ quản “Sở Y tế Vĩnh Phúc”, dòng chữ phía 

dưới là “Yên Lạc MEDICAL  CENTER”, hai bên là biểu tượng hai bông lúa màu 

vàng, tượng trưng cho cho đất mẹ, bông lúa tương trưng cho sự sinh xôi nảy nở đại 

diện nền nông nghiệp chủ đạo của nhân dân huyện Yên Lạc.  

- Màu sắc: 

+ Màu xanh lam: Thể hiện phản ánh sự thật. Nó gắn liền với màu của bầu trời, bầu 

trời không mây, trong xanh mang tới cho ta cảm giác chân thật và rõ ràng. Đem lại 

cảm giác tin tưởng, thấu hiểu, trung thành, sáng sủa. Giúp chúng ta bình tĩnh và giảm 

căng thẳng. 

+ Màu đỏ: Là màu của may mắn, cảm xúc, nhiệt huyết. Thể hiện sự quyết tâm, 

lòng yêu thương từ trái tim ấm áp của những người thầy thuốc tại Trung tâm y tế 

huyện Yên Lạc. 

+ Màu vàng: Là màu mang lại cảm giác ấm áp, làm tăng sự thích thú và khả năng 

hoạt động trí óc, màu của sự thông thái và mạnh mẽ. Màu vàng tượng trưng cho đất 

mẹ, bông lúa tương trưng cho sự sinh xôi nảy nở, liên tục phát triển. 

+ Màu trắng: Là màu của sự hoàn hảo, ánh sáng, thuần khiết, biểu tượng cho đội 

ngũ thầy thuốc Việt Nam và thế giới với áo trắng hiền hòa, thân thiện, trách nhiệm, hết 

lòng và tận tụy với bệnh nhân. 

4. Triển khai áp dụng bộ nhận diện thƣơng hiệu: 

  Bộ nhận diện thương hiệu cốt lõi là Logo của Trung tâm được in ở trên. 

IV.   TỔ CHỨC THỰC HIỆN: 

Ban Giám đốc, tổ quản lý chất lượng Trung tâm chỉ đạo toàn diện việc thực 

hiện bộ nhân dạng thương hiệu. 

Các khoa/phòng căn cứ quy định về bộ nhân dạng thương hiệu triển khai thực 

hiện tại đơn vị phụ trách. 

Các  tổ chức đoàn thể, Công đoàn, Đoàn TNCSHCM phối hợp lồng ghép trong 

các hoạt động  để đẩy mạnh bộ nhận diện thương hiệu cho nhiều người cùng biết. 
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Tổ quản lý chất lượng Trung tâm thực hiện theo dõi, kiểm tra, đánh giá và báo 

cáo Lãnh đạo Trung tâm về triển khai thực hiện việc xây dựng và triển khai bộ nhận 

dạng thương hiệu. 

Trên đây là Quy định sử dụng Bộ nhận diện thương hiệu Trung tâm Y tế huyện 

Yên Lạc. Yêu cầu trưởng các khoa/phòng quán triệt, triển khai rộng rãi đến từng cán 

bộ, viên chức, người lao động và người bệnh cùng gia đình người bệnh được biết, 

nhằm đảm bảo chiến lược phát triển truyền thông của Trung tâm./. 

            

                 

            

 


